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Precios de productos e consumo masivo suben
hasta 3% por deficiencias en distribucion

Normalmente en una cadena de suministro el costo de la mercan-
cia representa alrededor del 80% del precio final, en tanto el 20%
restante lo comprenden las utilidades, el mercadeo, la logistica, la
distribucion, entre otros. Representante de consultora Kom Inter-
nacional sefiald que los supermercados reciben al dia al menos 50
camiones de diferentes proveedores, por lo que se requiere de una
mayor centralizacién de las mercancias.

B Los precios al consumi-
dor final de los productos
de consumo masivo se in-
crementan entre 2% y 3%
por deficiencias en el siste-
ma de distribucién, basica-
mente porlafalta de centra-
lizacién del movimiento de
las mercancias, afirmé el re-
presentante de la consulto-
ra Kom Interacional, Alan
Taliaferro.

‘Explic6 que normalmen-
te en una cadena de sumi-
nistro, el costo de la mer-
cancia es mas o menos 80%
(del preciofinal), entanto el
20% restante lo compren-
denlasutilidades, elmerca-
deo, lalogistica, la distribu-
cién, entre otros.

En ese sentido sefiald
que regularmente la distri-

bucién representa entre el
5% y 10% del precio final al
consumidor, dependiendo
de la eficiencia de la cade-
na, pero también puede su-
ceder que con més infraes-
tructura, una cadena de su-
permercado aumentaria su
costo sélo 1%, pero podria
negociar mayor descuento
del proveedor porque éste
no tendria que hacerle lle-
gar sus productos hasta las
tiendas o centros de alma-
cenamiento.

Taliaferro refirié que un
centro de abastos, princi-
palmente supermercados,
recibe al dia al menos 50 ca-
miones de diferentes pro-
veedores, que implica mu-
cho trabajo y tiempo para
recepcionar los diferentes

productos que comerciali-
zan.

En otros paises de Amé-
rica Latina como México,
Brasil y Argentina, hay més
centralizacién del movi-
miento de las mercancias,
que le permite a las cade-
nas de supermercados y
tiendas en general reducir
sus precios al consumidor
final, es decir, tienen mas
margen en favor del consu-
midor, afirmé.

Porello, sostuvo, “lo que
se debe hacer en el pafs es
fomentar el crecimiento de
plataformas para consolidar
mercancias, que permitan
llegar con un cami6n pordia
alatiendaderetail y simpli-
ficar el proceso de abasteci-
miento”.

Los supermercados reciben al dia al menos 50 camiones de dife-
rentes proveedores, que implica mucho trabajo y tiempo para re-
cepcionar los diferentes productos que comercializan.

En ese sentido mencio-
né que lo 6ptimo dentro de
un proceso de distribucién
es tener centralizado entre
el 80% y 85% del total de
productos, con los que se
provee a los supermerca-
dos y tiendas de abasto.
“Siempre hay productos co-
mo el pany otros productos
que dificilmente se pueden
centralizar’, comenté.

Refiri6 que en el Peri

una de las cadenas de su-
permercadostiene centrali-
zado hasta el 30%, en tanto
laotratiene unrango de en-
tre 50%y 60%, loque implica
que hay espacio para mejo-
rar este sistema y por tanto
los precios al consumidor fi-
nal.

Productores
Taliaferro, quien expuso
enel ForoInteracional “Ex-

po Gestién 2003" que orga-
niza EAN Perd, indicé que
por el lado de los fabrican-
tes también se necesita tra-
bajar en integrarlos con las
cadenasde supermercados
y tiendas retail, sobre todo
para cumplir con las exigen-
cias de dichas cadenas que
requieren una mayor rota-
cién del producto.

“En este caso la cadena
tendrd que pedir la paleti-
zacién de los productos en
la entrega y muchos fabri-
cantes no lo hacen en la ac-
tualidad”, anotd.

Sobre la distribucién a
lasbodegas otiendas de re-
tail, manifesté que absor-
ben un mayor costo por
concepto de distribucién,
pero lo que podria pasaren
el tiempo es que éstas for-
men empresas mayoristas
que podrian atenderacada
tienda pequefia con un ca-
mién en el que lleven todos
los productos.

En ese sentido sefialé
que es importante fomen-
tarel crecimiento delosma-
yoristas para mejorar y con-
solidar el sistema de entre-

ga




