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Preciosdeproductosdeconsumamasivosuben
hasta 3%pordelicienciasendistribucion
Normalmente,enunscadenade suministroel costode la mercan-
cfa representaalrededordei 80%dei preciofinal, en tantoel 20%
restante10comprendenlasutilidades,el mercadeo,la logistica,la
distribuci6n,entreotros.RepresentantedeconsultoraKomInter-
nacionalsenal6quelos supermercadosrecibenaldiaal menos50
camionesdediferentesproveedores,por10queserequierede uns
mayorcentralizaci6nde lasmercancias.
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Il Los precios al consumi-
dor final de los productos
de consuma masivo se in-

crementan entre 2% y 3%
par deficiencias en el siste-
ma de distribucion, basica-
mente par la falta de centra-
lizacion dei movimiento de
las mercandas, afirmo el re-
presentante de la consulto-
ra Kom lntemacional, Alan
Taliaferro.

Explicoque normalmen-
te en una cadena de sumi-
nistro, el costa de la mer-
canda es mas 0 menas 80%

(delpreciofinal),entanto el
20% restante 10 compren-
den las utilidades, el merca-
cleo, la logistica, la distribu-
cion, entre otros.

En ese sentido sefialo
que regularmentela distri-

bucion representa entre el
5%y 10%deI precio finaI.al
consumidor, dependiendo
de la eficiencia de la cade-

na, perotambién puede su-
ceder que con mas infraes-
tructura, una cadena de su-
permercado aumentaria su
costa solo 1%, pero podrfa
negociar mayor d~scuento
dei proveedor parque éste
no tendria quehacerle lie-
gar sus productos hasta las
tiendas 0 centras de alma-
cenamiento.

Taliaferro refirio que un
centra de abastos, princi-
pal mente supermercados,
recibe al dia al menas 50ca-

miones..dediferentes pro-
veedores, que implica mu-
cho trabajo y tiempo para
recepcionar los diferentes

productos que comerciali-
zan.

Enotrospaises de Amé-
rica Latina coma México,
Brasily Argentina,hay mas
centralizacion deI movi-
miento de las mercandas,
que le permite a las cade-
nas de supermercados y
tiendas en general reducir
sus precios al consumidor
final, es decir, tienen mas
margen en favor dei consu-
midor, afirmo.

Porello,sostuvo, "loque
se debe hacer en el pais .es
fomentar el crecimiento de

plataformas para consolidar
mercandas, que permitan
lIegarcon un camion par dia
a la tien da de retail y simpli-
ficarel proceso de abasteci-
miento" .

Lossupermercadosrecibenaldiaalmenas 50camiones de dite-
rentes proveedores, que implica mucho trabajo y tiempo para re-

cepcionar los diterentes productos que comercializan.

En ese sentido mencio-
no que 10optima dentro de
un proceso de distribucion
es tener centralizado entre

el 80% y 85% dei total de
productos, con los que se
provee a los supermerca-
dos y tiendas de abasto.
"Siempre hay productos co-
mo el pan y otros productos
que diffcilmente se pueden
centralizar", comento.

Refiri6 que en el Peru

una de las cadenas de su-

permercados tiene centrali-
zado hasta el 30%,en tanto
la otra tiene un rango de en-
tre 50%y 60%,10que implica
que hay espacio para mejo-
rar este sistema y par tanto
los precios al consumidorfi-
fiaI.
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Taliaferro, quien exposa

en el Foro lntemacional "Ex-

po Gestion 2003"que orga-
niza EAN Peru, indico que
par ellado de los fabrican-
tes también se necesita tra-
bajar en integrarlos con las
cadenas de supermercados
y tiendas retail, sobre todo
para cumplir con las exigen-
cias de dichas cadenas que
requieren ùna mayorrota-
cion dei producto.

"En este casa la cadena

tendra que pedir la paleti-
zacion de los productos en
la entrega y muchos fabri-
cantes no 10hacen en la ac-
tualidad", anoto.

Sobre la distribucion a

las bodegas 0 tiendas de re-
tail, manifesta que absor-
ben un mayor costa par
concepto de distribucion,
pero 10que podria pasar en
el tiempo es que éstas for-
men empresas mayoristas
que podrian atender a carla
tienda pequefia con un ca-
mion en el que lIeven todos
los productos.

En ese sentido sefialo

que es importante fomen-
tarel crecimientode losma-

yoristas para mejorary con-
solidar el sistema de entre-

ga.


